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17Áreas de Análisis sector infomediario (I)

EMPRESAS INFOMEDIARIAS

Negocio

RRHH

Inversión (tecnología)

Gastos

Cuantificación

Ámbito
Análisis comparado

Compra de info

Marketing/ Publicidad

CLIENTES Cuantificación
Tipología (geográfica)
Tipología (pública – privada)

Negocio por cliente

PRODUCTOS Y 
SERVICIOS

Tipología
Productos
Servicios 
Aplicaciones

Modelos de negocio Gratuitos
Modelos de pago

DATOS 
ECONÓMICOS

FUTURO DE ACTIVIDAD
�Tendencias
�Nuevas áreas 
�Nuevas tecnologías

Canales de venta
Canales distribución
Actividad Marketing
Idiomas
Soporte productos y servicios

Comercialización 

Internacionalización de la actividad

ÁREAS DE 
ACTIVIDAD

Legal
Económica
Geográfica
Meteorológica
Cultural
…



18Áreas de análisis sector Infomediario (II)

INFORMACIÓN REUTILIZABLE

AGE

EELL

CCAA

Org. Extranjeros

ACCESO WEB
Portal reutilización
Acceso directo / a petición

FORMATOS 

ORIGEN

EVALUACIÓN DE LA 
INFORMACIÓN REUTILIZABLE

Calidad
Cantidad
Accesibilidad
Utilidad 
Difusión
Identificación
Periodicidad…

TIPOLOGÍA DE DATOS 

EVALUACIÓN POLÍTICA / NORMA REUTILIZACIÓN

EVALUACIÓN NORMATIVA Y DESARROLLO EN 
EL ÁMBITO DE LA ADMINISTRACIÓN 

Normas nacionales e 
internacionales
�Directiva RISP
�Normas técnicas

EVALUACIÓN OFERTA ACTUAL 





http://asedie.es/images/informes
/SectorInfomediario/asedie%20inf
orme%20del%20sector%20infome

diario%202013.pdf

Julio 2014 
http://asedie.es/images/informes/S
ectorInfomediario/asedie%20inform
e%20sector%20infomediario%2020
14%20vf.pdf

Noviembre 2013
http://asedie.es/images/informes/SectorI
nfomediario/asedie%20informe%20del%2
0sector%20infomediario%202013.pdf

http://asedie.es/images/informes
/SectorInfomediario/asedie%20inf
orme%20del%20sector%20infome

diario%202013.pdf



http://www.ontsi.red.es/ontsi/sites/
default/files/121001_red_007_final_
report_2012_edition__vf_en_1.pdf

http://www.ontsi.red.es/ontsi/es/estudios-
informes/estudio-de-
caracterizaci%C3%B3n-del-sector-
infomediario-junio-2011





• WHAT? Reinforce collaboration between public sector and 

companies by means of associations to coordinate offer-demand. 

• HOW? Continuous technological development will increasingly 

automate the processes of collection, treatment and information 
processing, minimizing the effort and allowing generate new products, 
services and applications.

• HOW? Standardization of formats and improved description of the 

information that would encourage investment in R + D + i of the 
companies, in order to obtain better information systems that are able 
to locate, store, classfy and transform information and generate a 
wider range of products and services at a lower cost of production. 
This standardization of formats, whether developed in cooperation 
with other states of the European Union facilitate the 
commercialization of the results of the infomediary activity in other 
European countries.

• HOW? Regulation or licensing and revenue models, establish a 

uniform framework in which competition, now innovation of products 
and services, would be the main difference value between the 
companies.

CONCLUSIONS



� Encourage to obtain similar indicators at EU 
level to compare the evolution of 
infomediary sector between countries.

CONCLUSIONS

Muchas gracias Dolores Hernández Maroto.
Jefe del Área de Tecnología 
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